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ZASADY
WDRAZANIA
STRATEGI MARKI

Najwaznigjsze Cele

» /miana sposobu myslenia © marce z operacyjnego ,jak?" na strategiczne
,CO i dlaczego?”.

» Poznasz mozliwosci z pracy markg od strony biznesu i komunikacji.

» Otrzymasz niezbedng dawke teorii pomocnej w zrozumieniu najwazniejszych
pojec pojawiajgcych sie w zarzgdzaniu i marketingu.

Wyktadowca Dla Kogo?

Szkolenie przeznaczone jest dla osob, ktore
dopiero zdobywajg wiedze i doswiadczenie
marketingowe lub rozpoczynajg swoja
przygode z komunikacjg rynkowg (zarowno
dziat strategii, jak i client service, czy kreacja).
Z warsztatu skorzystajg tez na pewno
przedstawiciele startupow, przedsiebiorcy
Marek Staniszewski matych firm i osoby, ktore posiadajg juz
Heuristica - zatozyciel pewne doswiadczenie, ale chciatyby sobie
uporzadkowac wiedze, zwigzana

Z najistotniejszymi pojeciami, z ktorymi

na co dzien spotykajg sie w swojej pracy.

WIEDZA W TWOIM ZASIEGU | Oferta SAR
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O Warsztacie

Przez zdradliwe rafy komunikacji przeprowadzi cie mistrz strategii Marek
Staniszewski, ktory w przystepnej i ,kompaktowej” formie analizuje i przekazuje
najskuteczniejsze metody budowania strategii marki.

Ktadziemy nacisk na strategiczng efektywnosc pozwalajgcg nawet przy pomocy
ograniczonych srodkow osiggac jak najwieksze efekty i rezultaty sprzedazowe.
Krotkie moduty teoretyczne w postaci ,pigutek wiedzy” przeplatajg sie

Z angazujgcymi ¢wiczeniami praktycznymi.

Uczestnicy szkolenia przechodzg przez caty proces strategicznego myslenia

— od analizy rynku i trenddw, poprzez ksztattowanie przewagi konkurencyjnej
do sposobow zarzgdzania wartoscig marki i zwiekszania jej zasobow poprzez
efektywng komunikacje.
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Program Warsztatu

« Analiza trendow | otoczenia rynkowego w mysleniu strategicznym

» Model biznesowy — w jaki sposob wynika z analizy rynku, jak powstaje
I CO powinien zawierac.

« Tworzenie wygrywajgcej strategii biznesowej i jej przetozenie na wyrozniajgce
pozycjonowanie marki.

« Modele osiggania przewagi konkurencyjne.

 przyktady i zastosowanie modeli w praktyce.

« Strategia marki — warunki konieczne by odniesc¢ sukces.

« Elementy kluczowe przy okreslania celu marki i jej obietnicy dla konsumenta.

« W jaki sposob marka o ograniczonych zasobach, moze konkurowac
w otoczeniu biznesowym.

« Archetypy marki i storytelling jako narzedzia pomagajgce petniej dookreslic
role brandu.

« Psychologiczne i kulturowe rozumienie archetypow, przyktady typologii,
wykorzystanie archetypow w okreslaniu tozsamosci marki.

« Consumer insight — jak petniej rozumiec¢ motywacje konsumenckie.

« Rola motywacji emocjonalne] w podejmowaniu decyzji konsumenckich.

Sposoby docierania do istotnych ,wglgdow”

« Storytelling strategiczny jako narzedzie skutecznej perswazji.

« Komunikacja marki.

« Jak nawigzywac i utrwalac wiez z kaprysnym i zblazowanym konsumentem?

» Niecodzienne doswiadczenia jako orez marek o ograniczonych zasobach.
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INnspiracja

Strategia biznesowa i strategia marki powinny byc ze sobg scisle powigzane. Wielu
menedzerow jest przekonanych, ze o ile strategia biznesu ma zasadnicze znaczenie, to
strategia marki jest jedynie narzedziem marketingowym. W rezultacie firmy wyznaczajg
ambitne cele, ale nie zastanawiajg sie nad tym, w jaki sposob inwestowac w marke i
korzystac z jej sity.

W kazdej sytuacji rynkowej strategia marki musi odzwierciedlac zarowno
krotkoterminowe, jak | dtugoterminowe cele dziatalnosci biznesu. Uwazni liderzy
inwestujgc w brand equity potrafig czerpac korzysci wynikajgce z posiadania silnej marki.
Marke mozna rowniez traktowac jako specyficzng relacje, ktdra tworzy sie pomiedzy
firmg i klientem. Pozwala ona przyciggac nowych uzytkownikow, utrzymywac
aktualnych izwiekszac realizowang marze. Od sposobu nawigzywania i wzmacniania tej
relacji zalezg wiec wyniki biznesowe kazdej firmy.

Wykorzystaj przewage strategiczng, jakg daje spojna i silna marka by tgczyc sie

z kims, kto jest najwaznigjszy dla sukcesu Twojej marki — z Klientami.

Organizacja zajec

e Koszt udziatu:
500 zt netto dla cztonkow SAR
550 zt netto dla firm niezrzeszonych
Otrzymujesz dostep
do platformy szkoleniowej e /apisy
z materiatami ze szkolenia, szkolenia@sar.org.pl
Twoim certyfikatem oraz
dostepem do kolejnych e Zapewniamy
kursow w SAR Materiaty dydaktyczne. Pomoce naukowe.
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